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Con mas de 30.500 empresas asociadas, AECOC es una de las mayores asociaciones empresariales del pais y la Unica
gue reune a todos los agentes (productores, fabricantes, operadores logisticos, distribuidores) de la cadena de valor,
donde las principales compaiias de diferentes sectores (Gran Consumo, HORECA, Salud, Ferreteria y Bricolaje y
Electronica de consumo, entre otros) trabajan en colaboracién, para aportar mayor valor al consumidor.

Nacid en 1977 para implantar en Espafia un lenguaje comun: el codigo de barras y actualmente trabaja en el desarrollo
e impulso de estandares tecnologicos y practicas de gestion que ayuden a las empresas a ser mas eficientes
y competitivas.

AECOC es la representante en Espaiia de GS1, organizacion internacional de estandares que opera de forma global en
mas de 140 paises. Los estandares GS1 ayudan a generar una cadena de suministro mas eficiente a través de un
lenguaje comun para compartir informacion logistica y comercial.
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NUESTRA MISION 3

La mejora de la competitividad de toda la cadena de valor, compartiendo soluciones, estandares
y conocimiento que le hagan mas eficiente y sostenible aportando mayor valor al consumidor.

ESTANDARES
TECNOLOGICOS

BUENAS
PRACTICAS

COLABORACION

GESTION DE
DIVULGACION DEL
CONOCIMIENTO
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NUESTROS SOCIOS

Somos una asociacion multisectorial

Sectores:

Productos Carnicos y
del mar productos
D ! elaborados
Salud Gran
Consumo

DD OO

Ferreteria
y Bricolaje

Electronica
de Consumo

Textil Frutas y
Hortalizas
o HORECA a Frescos
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AECOC MEDIA

Todos los contenidos necesarios
para el punto de venta y ecommerce

AECOC MEDIA



AECOC MEDIA °

Todos los elementos multimedia que necesitas: imagenes, imagenes 360°, videos, banners y mas...

* Informacién estructurada de producto para su indexacion

« Modelos de datos especificos por categoria/gamas de producto: electrodomésticos, pequeino aparato
electrodomestico, herramienta eléctrica, cerrajeria, menaje, etc....

» Informacion sectorial: ficha técnica, redes sociales, argumentos de venta, descripciones ampliadas...

« Generacion de etiquetas energeéticas / fichas de producto.
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GESTOR DE CONTENIDOS PARA EL PUNTO DE VENTA ’
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Imagenes para folletos Imagenes para eCommerce y Imagenes para Implantaciones
mCommerce

@®
OJOIO | 7

Otros contenidos Digitales — audio, Informacién ampliada de producto UE 1169/2011 y UE 1272/2008 —
video, tags, recetas, ... para las ventas omnicanal Informacion legal para la venta online.

AECOC MEDIA



VENTAJAS Y BENEFICIOS :

» Una unica solucion para trabajar con todos los clientes y proveedores

» Informacion estructurada y estandarizada: una carga para satisfacer las necesidades del mercado

« Adaptado a los requerimientos del sector

» Gestion integrada de publicacion, calidad y actualidad gestionada por los equipos de AECOC

» Servicios complementarios de gestion de catalogos, toma de imagenes, toma de datos

AECOC MEDIA



FUNCIONAMIENTO

Ejemplo de producto
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SINCRONIZACION DE DATOS

AR Es tener informacion de calidad,
alineada en tiempo real entre
/ Op. Tienda\ proveedor y cliente
Cadena de
S Tener informacion completa y de
/Proceso Pedido_a_Pago\ calidad es clave para reducir
errores en pedidos, entregas Yy
Referenciaciony facturas
mantenimiento datos

Calidad de Procesos y Datos
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SINCRONIZACION DE DATOS: SITUACION IDEAL

12 AECOC DATA



BENEFICIOS

* Reduccién de tareas manuales (tiempo y errores) en mantenimiento de datos

« Informacién mas actualizada y de mayor calidad. Reduccion errores en proceso order-2-cash
 Los proveedores lo ven como una via estandarizada

« Disefiado para que puedan usarlo PYME y grandes empresas

« Valido para marca fabricante y marca distribuidor (el fabricante es la fuente de informacion)

« Estandar internacional de alcance global

13 AECOC DATA



CALIDAD DE LA INFORMACION

-~

AECOC DATA

Control de calidad

Informacion
auditada

Validaciones contra
datos capturados

14

especificas Detallista

Validaciones AECOC

Validaciones manuales: puesta en marcha,
seguimiento y soporte

AECOC DATA



INFORMACION A SINCRONIZAR

Caracteristicas e Identificacion Fechas
|mpue5t05 GTIN [Fecha efectiva A
Vida atil E";"bre P’?“:‘:‘e"‘" Fecha de inicio de disponibilidad
. . eferenciainterna - .
Tipo d bal Fecha de discontinuidad
“I;O ¢ embalaje Brick de la Global Product Classification Primera fecha de pedido
IGIC \Ultima fecha de pedido Y
Descripcion
Descripcion codificada del articulo )
Informacion Logistica Unidad base(s/n)
Unidad de consumo(s/n)
ﬂlto, ancho y profundo \ Unidad de expedicion(s/n)
Peso bruto Unidad de facturacion(s/n)
Peso neto Unidad de pedido(s/n)
Peso neto escurrido Articulo de peso variable (S/N)
Contenido neto Marca
Numero de capas Nombre funcional
Numero de cajas por capa Descripcion
Articulo contenido en agrupacion Descripcion corta
Unidades contenidas / 9 Embalaje marcado como retornable(s/n) y

+ AECOC DATA



GDSN

GDSN: Global Data Synchronization Network

® Sintaxis de los mensajes intercambiados
® Reglas de validacion

® Definicion de atributos

® Armonizacion de criterios

® Red global

to AECOC DATA



GDSN
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Red de catalogos interconectados
Todos operando bajo el mismo estandar

Un cliente puede recibir datos de cualquiera de sus
proveedores a nivel mundial

Un proveedor puede usar su catalogo GDSN para enviar
datos a cualquiera de sus clientes a nivel mundial
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GDSN EN EL MUNDO

B WORLD
SYNC

-
-
-~
7’
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Servicios Adicionales
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TALLER DE GESTION DE INFORMACION / DESARROLLO DE CATALOGO DIGITAL

1. Evaluacién y diagnostico: ¢ Como esta estructurado el catalogo?
» ¢ Los productos estan identificados y nombrados adecuadamente?
« ¢ Qué tipo de informacion se aporta?
* ¢ Qué material de apoyo / multimedia?

2. Necesidades del producto: ¢ Qué producto se vende?
« ¢ Qué necesita el producto para comunicarse?
« ¢ Que necesidades se ven en los clientes?

3. Benchmarking: - ¢ Como trabaja mi producto la competencia?
« ¢ Qué esta informando la distribucion?

4. Vision del comprador: «  :Qué necesita el cliente?

5. Objetivos: » Establecer un objetivo ideal de la informacidn/atributos/media que queremos
lograr desarrollando y actualizando el nuevo catalogo.

6. Desarrollo del proyecto: « Desarrollar un plan de accion y calendario del proyecto: definir con claridad
cada uno de los pasos a seguir y los departamentos implicados.

AECOC



OTROS SERVICIOS

Digitalizacion y carga de catalogo de productos

« Verificacion de calidad de la informacion y adaptacion al modelo de datos de la distribucion

 Auditorias de datos

« Servicios complementarios de gestion de catalogos, toma de imagenes, toma de datos, etc.

« Un equipo con mas de 20 personas para dar soporte y apoyo a las empresas

AECOC



CONCLUSIONES: COMO TE AYUDAMOS

Informacion de producto de calidad y actualizada que facilita al consumidor encontrar tus productos y
aumenta la probabilidad de convertir la busqueda en venta, ya sea online o en tienda fisica

Reduccion del porcentaje de devoluciones como consecuencia de informacion correcta de producto

Incremento de la tasa de conversion de busqueda en ventas, tanto online como offline

Aumenta la experiencia de marca con un catalogo rico en informacion detallada y de calidad de tus
productos

Un catalogo unico, estandarizado y coherente para mantener una imagen de marca cohesionada y
consistente en todos los canales de comunicacién y venta

AECOC



INFORMACION ADICIONAL

https://www.aecoc.es

https://www.aecocmedia.es/

https://servicios.aecocdata.es/

José Alberto Sosa

Data Services Non Food
679 191 023
[sosa@aecoc.es
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José Alberto Sosa
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Ronda General Mitre 10, 08017 Barcelona “Los materiales contenidos en las pdginas de este informe incluyendo el texto, diseno, presentacion, logotipos, iconos, imdagenes, fotografias
y cualquier otro elemento grdfico son propiedad de la Asociacion Espanola de Codificacion Comercial (“AECOC"). AECOC se reserva el
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