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% Oportunidad de mercado KOO et

2 de cada 3 ventas online son en Marketplaces (Amazon 50% en Espana)

® Marketplaces es el canal
principal de ventas online y sigue 88 r.$
ganando cuota ano tras ano.

m Otros

72 1 —— Social commerce

® Direct to Consumetr

W Marketplaces

64% 68%
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Fuentes: eMarketer, Statista, OC&C, Deloitte, Forrester, McKinsey, Accenture

~ Aqui puedes ver la presentacion entera: Domina los Marketplaces del futuro: IA, automatizacion i crecimiento exponencial
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% Oportunidad de mercado ®te) ccom
Ranking Marketplaces en Espafna en 2026

Marketplace % ventas Potencial pymes Comentario . Amazon
AEEEEEEEAENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEENEEEEENEEEENEEEEENEEEENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEg gran destacado
E 1 E, Amazon.es 48% & X Lider en todas las categorias. 1/3 delvolumen es de pymes. = - con 1 de cada
i '2' -" 'I:I;E;(;:e's's' nRmmREes 14% neE ** * mREeE sgf;ie;ir:eﬁjaé,'h'o'gaFiéléét‘ré‘n‘ic‘:é Barata MUchos padueros f/l \;erllzéfp?l:ges

8% * Creciendo en moda y hogar. Pocas pymes aun activas.
7% & X Gran crecimiento con marcas pequefias e influencers.
5% * Electrénica dominada por el operador.
6 (.3 Carrefour 4% *%w Alimentaciony hogar. Modelo hibrido aun limitado.
7 a) Decathlon 3% * Lider en deporte, pero el marketplace es minimo.
8 Fnac 3% T Electronicay cultura. Algunos operadores terceros.
9 eBay 2.5% T Alta presencia de autonomos y productos de segunda mano.
10 D Zalando 2.5% * Moday calzado gestionados por grandes marcas.

Fuentes: Statista, CNMC, JungleScout, EcommerceDB, eMarketer







% Oportunidad de mercado

Por qué incluir Amazon en tu estrategia Direct to Consumer

DONDE ESTAN LOS CLIENTES
Tus compradores ya estan alli:

Unete al canal donde compran.

ALTA VISIBILIDAD ONLINE
Los usuarios buscan productos
directamente en Amazon, no en

Google.

CONFIANZA TRANSFERIDA

Tu marca hereda la credibilidad de

Amazon desde el primer dia.

KOO et

LANZAMIENTO MAS RAPIDO

Comienza a vender en semanas,

sin procesos comerciales largos.

ACCESO GLOBAL FACIL
Vende en nuevos paises sin
estructura local niinversién

elevada.

LOGISTICA YA INTEGRADA
Delega la logistica a Amazon

(FBA - Fulfillment by Amazon




% Oportunidad de mercado ®te) ccom

¢;,Qué modelo de venta en Amazon te da mas control y rentabilidad?

Recomendado Empresas grandes

Distribuidor . Seller FBEA/FEM Vendor (Amazon vende)
Control del contenido  >{ Ninguno L. Total (titulos, fotos, descripciones) 1. Parcial (Amazon puede modificar)
&* Control del precio > No [ Total (ta marcas el PVP) >¢ Amazon define precios y Dtos.
“.. Margen > Bajo [ Alto (descontando comision) >¢ Muy bajo

Relacion con cliente > Nula L Acceso a datos, reviews, comportamiento . > Amazon gestiona todo

B Inversion inicial L Nula (vende otro) 1. Media (gestion, catalogo, publicitat) >{ Alta (acceso limitado y exigencias)
% Construccion de marca ¢ Inexistente L. Control total imagen y posicionamiento I Limitada
s Logistica L El distribuidor envia ;.| Amazon envia (FBA), Seller envia (FBM) = [ Amazon envia

° Actualmente el 10% de las Pymes espanolas utilizan este modelo
° Se estima que 30-40% lo utilicen en 2030
° Las marcas que dan el paso antes tendran ventaja competitiva en posicionamiento, datos y rentabilidad.




«" Quienes somos KeJe) ccom

Dale al PLAY y descubre en 3 min. nuestra formula para escalar Pymes en Amazon en 2026

S

COMO GANAR EN



https://koaecom.com/

«" Quienes somos KeJe) ccom

Los expertos detras de Koa Ecom

Mas de una década en eCommerce y crecimiento en Amazon, impulsando marcas a escalar sus ventas de forma rentable.

El equipo es liderado por dos profesionales con mas de una
decada de experiencia en eCommerce, marketing digital y
estrategias de crecimiento en marketplaces como Amazon.

Junto con un gran equipo de profesionales especializados en
Marketplaces, lideran Koa Ecom, una de las agencias lideres
en Espana especializada en ayudar a pequefias y medianas
empresas a vender rentablemente en Amazon.

Ricard Codina, con mas de 9 anos en el ecosistema de
Amazon, y una extensa experiencia en marketing de gran

consumo, ha escalado marcas desde cero hasta cientos de
miles de euros en ventas mensuales en Amazon.

Joan Cornet, tras mas de 8 anos en el Hub Digital de Nestlé,
ha perfeccionado estrategias de crecimiento de eCommerce
Direct to Consumer para decenas de marcas a nivel global.




& Quienes somos koa ecom
Nos avalan los grandes resultados obtenidos con decenas de marcas satisfechas

Algunas de las marcas que hemos ayudado a crecer:

BOMELRS  cdgf  somaur Magicgel  ALOR

je I t ST /E RK BONK S ‘&’oodWatch @ J[Gu

amazon ads
p——

Somos partner oficial de Amazon > ver aqui

Verified
partner



https://advertising.amazon.com/partners/directory/details/amzn1.ads1.ma1.6iporvbjvz9qea1f2dk1bu8so/KOA-ECOM-LLC?sref_=user

. Como trabajamos

Hemos desarrollado una formula pionera: Amazon Boost® de 5 pasos (modelo seller)

1. Descubrimiento

Sabremos lo que los clientes buscan y lo
que la competencia vende. Nuestro
analisis revela las mejores oportunidades
para que tu marca gane en Amazon.

DJ[H
4. Optimizacion

Ajustamos precios, publicidad y
promociones continuamente para
maximizar rentabilidad y asegurar el
crecimiento sostenible de tu canal.

2. Estrategia

Definimos qué productos tienen mayor
potencial y creamos fichas optimizadas
con imagenes, videos y SEO que
convierten visitas en ventas.

5. Expansion

Te ayudamos a escalar tu marca con
nuevos lanzamientos y expansion a

mercados internacionales para multiplicar
tus ventas sin riesgos.

3. Lanzamiento

Aplicamos estrategias de lanzamiento
para que tus productos alcancen las
primeras posiciones en Amazon y
generen ventas desde el inicio.

KOO et




. Cémo trabajamos KOO [eelnt

Como maximizar ventas y margen sin ser el mas barato ni el n°1 de la categoria

Optimizamos cada fase del funnel con acciones medibles con estrategias que impulsan

métricas clave en cada etapa del user journey.

Fase del funnel Estrategia Amazon Métrica clave / KPI Impacto esperado

y Publicidad segmentada (sponsor ads, brand...) CTR, impresiones Aumenta visibilidad y trafico cualificado
. Listing con imagen principal llamativa % clics sobre el listing Mejora tasa de clics frente a competidores
’ Galeria de imagenes + videos + A+ Content  Tiempo en pagina, tasa de rebote Genera confianza y destaca beneficios del producto
interes Reviews del Seller y del producto Puntuacion media, n® de opiniones Refuerza la percepcion de calidad y fiabilidad
Packs con propuesta de valor clara % conversion, valor medio de carrito Mejora percepcion de precio y fomenta la compra
A Brand Store con venta cruzada % visitas cruzadas entre productos  Incrementa ticket medio vy fideliza al comprador

Accion Precio promocional en lanzamiento Tasa de conversion, Best Seller Rank Acelera ventas iniciales y posicionamiento




. Como trabajamos

Catalogo de servicios: Amazon Full Service

Servicio Seller FBA/FEM

£ 1. Catalogo y contenido

Analisis de competencia y términos de blusqueda en Amazon |~
Estudio de rentabilidad por producto y propuesta de lanzamientos B
Optimizacion de listings para SEO y conversion B4
Asesoramiento en el alta del Brand Registry, creacion de la Brand Store y contenido A+ 4
Tests A/B continuos en listings (imagenes, titulos, descripciones, A+ content, brand store) B
@, 2. Marketing (Ads, Promociones)
FPublicidad en Amazon ajustada al nivel de inversion deseado (TACoS, estrategia) B
Optlmizacion continua de las camparias publicitaria para maximizar ROAS =
Estrategia promocional y ejecucion en camparias (cupones, descuentos, ofertas flash...) 4
3. Operativa y soporte
Revision de stock y propuestas de envio a Amazon (FBA) 1 0 2 veces al mes 4
Customer service y atencion al cliente post-venta B
(Gestion de casos y soporte con Amazon Seller Support |~
" 4. Reporting
Reporting mensual detallado (ventas, posicionamiento, conversion, publicidad) =
Reunién mensual para revisar performance, acciones realizadas y estrategia 4
L 5. Internacionalizacién
Analisis de expansion en nuevos mercados y propuesta de aperturas segun objetivos 4
Implementacion de la internacionalizacion: analisis, SEQ, contenido, publicidad, etc B

KOO et




. Como trabajamos

Disenamos cratividades que convierten

Infografias

Brand Stores Contenido A+ Historias de Marca

Boosts Immunity,

x20 Energy and Stamina
/ //\ / / 4 ‘ - A Better You
VL LA Starts Here

Qur extra-strength ' J

fish oil contains

SI8S =
LA

of omega3

N
////,/// fatty acids;
) ‘ ; 1o support
ORGANIC C B your health
Lo

A Recovery
Essential

Safe & Natural Recovery

COMFORT &
RELIEF
For aching head &
strass relel

SUITABLE

FOR VARIOUS

SHOULDER
PAINS

Coverage  Soft, Liquid Gel Snug Fit \
Relief Interior Magicgel
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https://koaecom.com/creatividades/

L4 ¢Préoximo paso? KOQ Eele s

Hablemos 30 min y valoramos juntos tu caso

Q, En esta llamada descubriremos: PR, .
* En qué punto esta vuestra presencia actual en Amazon :

 Qué oportunidades reales existen para escalar como marca Joan Cornet

* Qué modelo encaja mejor con vuestros objetivos y recursos

e Como seria un posible plan de accién personalizado

Co-CEO de Koa ecom
8 anos en el equipo Global
de eCommerce de Nestlé

%% Duracion: 30 minutos

@ Sin compromiso, orientado a aportar valor desde el minuto 1




koa ecom

EXPERTOS EN AMAZON

https://koaecom.com
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